
































Le marketing de la personne

La margue personnelle (personal branding)
exprime le fait de créer et de gérer sa propre
marque, rattachée a un individu et non a un
produit. Cette margue personnelle est |'addition
d'une réputation et d'une identité professionnelle.

Rendre coherent la présentation, le parcours
professionnel, les expertises d'un individu avec
les traces numerigues qu'on trouve sur elle en
tapant son nom dans un moteur de recherche :
sites, articles, profils dans les réseaux sociaux,
notes de blogs, commentaires, etc

Concretement ;

Le portfolio, le profil LinkedIn, etc.

Ex : Michelle Blanc - http://www.michelleblanc.com/







Terme de marketing qui désigne le
developpement de relations directes entre les
artistes et leurs « fans ».Tendance qui s'est
systématisee avec |'émergence des réeseaux
sociaux.Ex : Theorie du 1000 "true fans"
(Kevin Kelly, fondateur du magazine Wired).






Stratégie

. Etre partout I ot I'on nous attend / Multiplier les
approches

- Les achats en placement publicitaires migrent vers
I'investissement en temps - un peu chaque jour

- Interagir et communiquer directement avec ses fans
(marketing conversationnel)

- Rechercher I'effet viral - Appropriation des contenus par le
public - donner de la substance, offrir des incitatifs

- Constituer une équipe, y inclure les artistes, des
partenaires clés et éventuellement le public

- Ne pas franchir la mince limite entre la promo et le spam

- Penser long terme !

. AUTHENTICITE ET CREATIVITE






La trousse numeérique

Reéunir sur un disque dur, probablement externe (par
securité) et en ligne (pour partage - ex: dropbox ou ftp)
tous les elements qui vous seront parfois demandes afin
d’effectuer une action en ligne. En constituant ainsi votre
trousse d’outils, vous n’aurez pas a constamment en
chercher les composantes et pourrez promptement agir
des gu’un nouveau site ou une nouvelle opportunité se
presentera.

Ex: biographies, photos, mp3 (taggues), videos, listes
contacts courriels, etc.



Réferencement

Assurez-vous que l'information a votre sujet est tres facilement
accessible.

* Choississez un bon nom de groupe/artiste (ne doit pas étre trop
generigue ou appartenir a un autre band)

* "Googlez" vous et mettez-vous dans la peau d'un fan

0 Qui cherche les dates de spectacles

0 Qui cherche a se procurer votre album

o Qui cherche a se procurer des billets pour un de vos concerts
o Etc...

Trouve-t-il l'information en peu de clics ?

- Travaillez I'écologie de votre réseaux
- Ne négligez pas les metadonnées et les tags



Combo promo

. Site Web
. Profils réseaux sociaux **
. Listes de contacts emails

“IMPORTANT : Pensez a bien séparer votre vie

privée de vos profils "affaire” - utilisation de emails
différents et de mots de passes différents, afin de
pouvoir partager les mots de passe de vos profils
avec certains membres de votre équipe qui
souhaiteraient vous aider.




Statistiques

Chiffrer et comprendre la réponse a ses actions

- Statistiques site web : liens entrants, provenance, liens
sortants via Google analytics)

- Logiciel de mail marketing qui fournit des statistiques

- Tableau de bord d'indicateurs de fréquentation de vos
profils en-ligne (Myspace, Fan page Facebook,
YouTube, Abonnés Twitter, Bandcamp, etc.)

- Utilisation de lecteurs audio et vidéos a intégrer
comprenant des statistiques d'écoute (Bandcamp,
Soundcloud, Reverbnation / Vimeo, YouTube,
DailyMotion)

- Utiliser un compresseur de URL type bit.ly pour suivre
les réactions aux messages envoyes.

- Tableau global (Next Big Sound)
http://www.nextbigsound.com/










« Pas de cul-de-sac : avec vos réseaux sociaux creer un effet de \WebF

Se faire faire un site Web
- En cas de doute, vérifiez que votre
programmeur utilise un logiciel incorporant un
CMS qui soit tres utilisé et libre (ex: wordpress,
drupal)

- Assurez-vous que votre programmeur est
interresseé a vous montrer comment faire vos
mises a jour.

- Définissez vos besoins et rassemblez votre
trousse numerique avant votre premiére
rencontre.










